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chi Siamo

FaroArte e un Consorzio Cooperativo
costituitosi nel 2011 intorno  ad un nucleo selezionato
di eccellenze creative operanti  nel Territorio Romano

- rappresentativo  di molte Discipline, dalla Pittura alla Scultura,
dal | 0Or ef i Cepamicaadala IMlos ai co al | 0 Af f
dal | 0 Gectiles alla Fotografia, dal Design alle Arti Espressive -

con il fine di sviluppare un Polo progressivo e partecipato
di aggregazione e di avanguardia
dei Maestri e dei Nuovi Talenti
per promuovere lariemersione e la valorizzazione
del Saper Fare Artigiano, Artistico, Creativo ed Etno-Culturale
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Il Problema

Roma, e Citta Artigiana e Creativa da oltre 2000 anni.

Ma la scomparsa delle Botteghe dalle vie del centro
~ stato solo | dindicator
di una dissoluzione non solo economica e produttiva

ma anche sociale e culturale della nostra Citta
e g u i huwhus del@d sua percezione identitaria.

Oggi rischiamo di perdere definitivamente
guesto nostro patrimonio, rappresentato
dalle Competenze , dai Luoghi e dall dEtno-Cultura
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IO Obl1 et til vo

restituire a Romala sua identitae vocazione
di « Citta Artigiana e Creativa»
partendo dalla  ricchezza della sua storia plurimillenaria,
protagonista universale delle Arti e della Cultura ,
per concepire una nuova prospettiva strategica

- capace di metterein giocoil capitale della Tradizione
con le sfide d e linhavazione e della Globalizzazione -

atta a generare
reale sviluppo economico, sociale e culturale
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| 0l de a

attivare un processo e un percorso
volto al rinascimento ed alla valorizzazione
del « Saper Fare Creativo »

guale espressione fertile in chiave

di Tradizione e di Innovazione dell' Etno-Cultura romana

prezioso Bene Comune

- economico , produttivo, sociale, culturale, turistico, ... :
per risollevare il destino e rigenerare l'identita
della nostra Citta, polo e volano naturale

del piu ampio territorio metropolitano e regionale
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Artigianato, Creativita, Innovazione

L Artigianato n o n sol o unodoatti vi
e un fenomeno sociale e culturale che attraversa,
nutre e caratterizza una Comunita e il suo Territorio

La Creativita e la capacita individuale, esercitabile sia
singolarmente che  collettivamente, non controllabile  né
pianificabile, di pensare fuori dal comune

L'Innovazione e la capacita progettuale di pianificare
politiche capaci d i rirgenerare | 0org
sociale ed economica di un settore e di un territorio
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perché Ri-Evoluzione ?

lecompetenze tradizionali1i arteilagi ar
onuova fil osoRoyahbodieett moosostenuta d
generarono | a OoORivoluzioneecontost
Rivoluzione, che oggi, evolvendo la propria forma  strutturale
anche con | 0 a p p digitdleo, ripragbne in una nuova radicale
sfida epocale e globale, l|a contaminazione fertile tra
Saper Fare Creativo e Innovazione ,tra Cultura e Conoscenze .
Sfida che per il nostro Paese e per la nostra Citta
-per non disperderne | danima fecond
plurimillenaria e far tesoro del distintivo valore aggiunto identitario
- deve passare per la capacita di saper coniugare questo fenomeno
con la ricchezza e il valore della nostra Storia e della nostra Cultura'!
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Il Metodo

L6l nnovazi one nowatantumn, f at
né un fenomeno modale |,
né tanto meno riguarda solo aspetti tecnologici
LOdi nnovazi on eEvoluziomal idinrd Sistdma
anche dal punto di vista organizzativo e relazionale
e deve quindi essere una componente costante
necessitando e comportando la capacita dello stesso
di trasformarsiin ~ forme , metodi e processi
coerenti con lo scenario di riferimento
e con le sue esigenze di crescita
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la Rappresentanza

Oggi, nella Societa, il tema della gestione , della delega
e della partecipazione e divenuto centrale e cruciale

LOI nnovazione tecnol ogli ca
esponenzialmente le potenzialita della comunicazione
e quindi le relazioni tra tutti | protagonisti del Sistema,

offrendo nuove opportunita e modalita di condivisione e
prefigurando nuovi scenari partecipati e disintermediati

Compito delle Istituzioni e quello di agevolare i processi
garantendo terzieta , inclusivita e pluralita
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lo Scenario

Artigianato e Creativita
sono tra le piu riconosciute Eccellenze del Made in Italy
e rappresentano grandi potenzialita
per la ripresa economica e il riposizionamento distintivo
del nostro Paese sulla  scena internazionale

Crisi e iInadeguata  Visione Strategica
hanno progressivamente indebolito, disperso
e reso quasi invisibile gquesto Patrimonio
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la Visione (anzi 10)

«10 Visioni» e la sintesi e la rappresentazione delle direzioni
e delle tendenze in cui, presumibilmente, si evolveranno i contenuti

e i modelli di gestione delle attivita culturali nel decennioin  corso
Laricercae frutto dell®Bi ncroci o de
Ul 6anal i si ,daltamdd oHeiLad , su50 fraimaggiori eventi culturali
che annualmente si svolgono nel mondo

U le analisi sugli scenari del futuro effettuate da diversi istituti  di ricerca
U i modelli potenziali di sviluppo ipotizzati dai principali organismi
internazionali
Hei Lab (Heritage Entertainment & Innovation Lab)
e un centro di ricerca e di progettazione sui nuovi modelli di gestione

e sui nuovi format della cultura, dello spettacolo e dei prodotti culturali, fondato  nel
2011 Renato Quaglia e Daniele Pittéri in senoa Mohma srl (www.mohma.it )



http://www.mohma.it/
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«10 Visioni»

descrive le principali tensioni e tendenze che sintetizzano
modi diversi di intendere il ruolo della cultura e delle attivita culturali
e che individuano una serie articolata di Sottotendenze
ovvero modelli potenziali di organizzazione e/o gestione dei contenuti,
delle attivita , degli spazi e dei luoghi della cultura

Visioni e Sottotendenze sono collocati in corrispondenza degli Ambiti
della vita pubblica: Politica , Territorio , Economia , Conoscenza , Societa

Pur determinando ricadute piu 0 meno rilevanti su tutti gli Ambiti,
ogni Visione ha un impatto preminente su uno o due di essi

Ogni Sottotendenza e contraddistinta da un colore corrispondente
auna dell e Leve operative, che neneost
consente il funzionamento: Network , Persone, Pratiche , Strumenti , Format




VISIONE

SOTTOTENDENZA

AMBITO

LEVA

CULTURE JAMMING

SOCIETA/Politica

La tensione a determinare e a utilizzare modelli e | Remix CONOSCENZA/Societa Pratiche
pratiche culturali destabilizzanti, fuori dell'ordinario, | Neo/No Copyright Economia/Conoscenza Strumenti
sorprendenti, in grado di modificare sia i contenuti, | Lavoro reloaded ECONOMIA Format
che le modalita di produzione degli stessi, che le | Sociability SOCIETA/Politica Network
relazioni fra i vari soggetti che interagiscono.
INNOVAZIONE TRASVERSALE Economia/Conoscenza
Lorlgmahta e l'innovazione che nascono in virtt della | Alleanze di expertise differenti Economia/Conoscenza Persone
e dell di modalita, | Soluzioni a distanza Co nza Strumenti
operativitd, sistemi, competenze gid noti e non | Sistemi di inter bi E ia/ Territorio Network
necessariamente originali o innovativi in se stessi. Decentralizzazione sul Territorio TERRITORIO Pratiche
Virtual World Workers ECONOMIA/Conoscenza Format
INTELLIGENZA CONNETTIVA Conoscenza/Societa
Il collegamento aperto, sperimentale e orientato alla | Augmented Human Conoscenza/Societa Persone
pratica delle intelligenze individuali, che trova un | Social networking Models Conoscenza/Societd Network
moltiplicatore nelle modalita e nelle forme relazionali | Modelli open collaborative Economia/Canoscenza Strument
e collaborative del web. Design for disassembly CONOSCENZA/Economia Pratiche
MACRO + MICRO ECONOMIA/Conoscenza
Una nuova dimensione dell'agire sociale, economico e | Mix Big corporation / micro aziende ECONOMIA Strument
culturale determinata dalla “alleanza” fra i modi e le | Personal Narratives / Institutional Memories Conoscenza/Societa Format
forme delle grandi organizzazioni tipiche della societa | Mix low tech / high tech Economia/Conoscenza Strument
globahzxata e quelle di strutture dalle dimensioni
5 logiche e istiche a misura
d'uomo.
NEO COSMOPOLITISMO POLITICA/Societa
Lapplicazione in chiave globale di principi, valori, | Culture locali globalizzate POLITICA/Societa Pratiche
modalita espressi e produttive tipiche | Esportazione produzioni lo ECONOMIA/Conoscenza Strumenti
il ing daterminats’ sccvelé con Fiakents di “offrire”, | Ricongiungimenti Politica/Societa Persone
senza volonta egemoniche, un modello culturale forte | Hub culturali Politica/Territorio Format
e universale.
PRODUZIONE PARTECIPATIVA ECONOMIA/Conoscenza
Una concezione della produzione mutuata dal web, ma | Nuovi partenariati Economia/Conoscenza Persone
assunta anche in ambiti pitr tradizionali, che affida la | Croudsourcing Economia/Conoscenza Pratiche
progettazione, la realizzazione o lo sviluppo di un | Croud Financing ECONOMIA Strument;
progetto o di un'idea ad un insieme indefinito di | Open source simulations & models CONOSCENZA Pratiche
persone non organizzate in una comunita preesistenti.
REALTA SOVRASTRUTTURATE CONOSCENZA
La rilettura della realtd dopo averla smontata pezzo Virtualita CONOSCENZA Strumenti
per pezzo e filtrandola con le esp 24 I CONOSCENZA Pratiche
personali e collettive, compiendo saltilogici, collegan- | Virtualleisure Economia/Conoscenza Format
do cose o idee imprevedibili e utilizando le I
non per ri-rappi la, ma per speri forme
e modelli nuovi,
SMART LOCALISM Territorio/Economia
Una visione dello spazio locale come terreno ideale | Mix di produzioni e servizi ECONOMIA Strument
per sperimentare forme agili e rapide di collaborazio- | Reti di micro imprese ECONOMIA Network
ne fra strutture e organizzazioni, sia tradizionali che | Aziende Brain Intensive e Craft Industrial Economia/Cono Strumenti
ive, di piccole d ioni, alfine di i Swarm Intell e Politica/Territorio Persone
di muoversi, in questa forma nuova, sullo scenario
globale senza esserne stritolate.
TRANSLOCALISMO POLITICA
Un nuovo localismo, che muovendo dalla consapevo- | Alleanza fra soggetti di metropoli globali Economia/ Territorio Persone
lezza che le comunita locali esistono perché parte di | Alleanze trasnazionali Politica/Societa Strument;
un sistema pill ampio, costruisce strutture, modalitd e | Cooperazione sud-sud POLITICA Network
pratiche finalizzate a consentire che singoli luoghi con
identita specifiche forti si connettano fra di loro.
URBANIZZAZIONE SOSTENIBILE Economia/Territorio
Lidea che gli spazi urbani siano il contesto pit consono | Ipoattrattori POLITICA/Societa Format
per perseguire una nuova di sociale e i aree luoghi e spazi urbani Territorio/Economia Pratiche
culturale del territorio, basata su relazioni “dolci” e | Reimpiego infrastrutture TERRITORIO Strument:
sostenibili sia nel rapporto uomo-natura/uomo- | BioArchitettura e Sharavaggi Politica/ Territorio Pratiche
societa, che nel rapporto uomo-uomo, Green Alleance Territorio/Economia Persone

Hei Lab, Heritage, Entertainment & Innovation Lab
Mohma srl

Via dei Mille, 40 - 80121 Napoli - Via Urbana, 157 - 00184 Roma | Tel: 339 70 73148

skype: mohma.srl | e-mail: info@mohma.it

10 VISIONI

NUOVI SCENARI CULTURALI PER LE CITTA AL TEMPO DELLA CRISI
UNA RICERCA, UNA MAPPA

Che co!

10 VISIONI

E la sintesi e la rappresentazione delle direzioni e delle tendenze in cui, presumibilmente,
si evolveranno i contenuti e i modelli di gestione delle attivita culturali nel decennio in corso.

Essa & il frutto dell'incrocio de:

- I'analisi, condotta dal team di Hei Lab, di 50 fra i maggiori eventi culturali che annualmente
si svolgono nel mondo;

- le analisi sugli scenari del futuro effettuate da alcuni istituti di ricerca;

- i modelli potenziali di sviluppo ipotizzati dai principali organismi internazionali.

Hei Lab

Hei Lab (Heritage Entertainment & Innovation Lab) & un centro di ricerca e di progettazione sui nuovi modelli di gestione e

sui nuovi format della cultura, dello spettacolo e dei prodotti culturali, fondato nel 2011 Renato Quaglia e Daniele Pittéri in

seno a Mohma srl (www.mohmait).

In virtd di un gruppo di ricerca stabile e di una rete di corrispondenti esteri che svolgono un lavoro costante di monitoraggio e
lazione, Hei Lab realizza interventi di ricerca che, integrati e filtrati con i principali indicatori di innovazione e sviluppo,

con.sentono la realizzazione di scenari di settore, la mappatura delle principali tendenze, lindividuazione di format e attivitd

espressive rilevanti, la definizione di cluster specifici per ogni tipologia di sito culturale o di spettacolo.




II Esportazione produzioni locali
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REALTA
—— TRANSLOCALISMO SOVRASTRUTTURATE
Virtual leisure
Reimpiego infrastrutture | | Simulazioni I
| Lavoro reloaded !
COME SI LEGGE LA MAPPA

La mappa descrive 10 Visioni, ossia le principali tensioni e tendenze che sintetizzano modi diversi di intendere il ruolo della cultura e delle attivita culturali e che individuano una serie articolata di Sottotendenze, ovvero modelli potenziali di orga-
nizzazione e/o gestione dei contenuti, delle attivitd degli spazi e dei luoghi della cultura. Visioni e Sottotendenze sono collocati in corrispondenza degli Ambiti della vita pubblica: Politica, Territorio, Economia, Conoscenza, Societd. Pur determi-
nando ricadute pili 0 meno rilevanti su tutti gli Ambiti, ogni Visione ha un impatto preminente su uno o due di essi. Ogni Sottotendenza & contraddistinta da un colore che corrisponde a una delle Leve operative, che ne costituisce I'elemento
chiave che ne consente il funzionamento: Network, Persone, Pratiche, Strumenti, Format.
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# MadeinRome per il Distretto Culturale Evoluto

Per 0 Di s t rCelturaleoEvoluto 0 siintende definire quel sistema di attivita
e di relazioni , presenti in un territorio dato, che trova nella cultura,
nella creativita, nelle arti e nel paesaggio un motore
dsviluppo sociale, cultur al ecomuditae c on

Il Distretto Culturale Evoluto e stato formalmente istituito dal | Municipio
di Roma Capitale con la delibera di giunta 52/ 201Q@ulotEecro
dopo un processo decisionale partecipato durato oltre un anno
e che ha coinvolto piu di 500 operatori culturali del territorio

Il distretto mappa e mette in  rete tutti gli operatori culturali, le risorse
materiali e immateriali, gli spazie le singole istituzioni, costituendo la
catena di valori del sistema integrato e creativo di relazioni orizzontali,
per sviluppare progettualita, filiere culturali strategiche e competitive
in grado di attrarre capitali, pubblicio  privati
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| Dati Ufficial
| 0 E c o naeleilngrese Culturali e Creative

Le imprese delle filiere culturali e creative

producono
78,6 miliardi di valore aggiunto
attivando al t r i settori del | 6eco

e muovendo complessivamente 227 miliardi di euro
equivalenti al 15,6% del valore aggiunto nazionale

Trale imprese giovanili il 54,1% e concentrata
sulla produzione di  beni e servizi creative -driven
dove spiccano imprese creative di genere femminile

Estratto dal quinto rapporto sulle industrie culturall e creative
Fonte. UnionCamere e Fondazione Symbola 2015
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| Dati Ufficial
la Creativitaeilmotore del | 0l nnova
trail 2012 e il 2014
le imprese che hanno  investito in creativita hanno introdotto:

- iInnovazione del prodotto peril 63,5%
- iInnovazione del  processo per il 62,5%

mentre quelle che non hanno investito in creativita hanno  introdotto:
- Innovazione del  prodotto peril 22,2%
- innovazione del  processo per il 14,4%
con risultati bassi
anche nell dinnovazione di mar ket

Estratto dal quinto rapporto sulle industrie culturall e creative
Fonte. UnionCamere e Fondazione Symbola 2015
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I Dati Ufficiali
Valori del Sistema Produttivo Culturale italiano

tra 112012 e il 2014
le imprese che hanno  investito in creativita hanno introdotto:
- innovazione del  prodotto per il 63,5%
- innovazione del processo peril 62,5%

mentre quelle che non hanno investito in creativita hanno  introdotto:
- innovazione del  prodotto per il 22,2%
- innovazione del  processo per il 14,4%
con risultati bassi
anche nell dinnovazione di mar ket

Estratto dal quinto rapporto sulle industrie culturall e creative
Fonte. UnionCamere e Fondazione Symbola 2015
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| Dati Ufficiali
Imprese Artiglane  Creative a Roma e Provincia
Cuoio e Tappezzeria 586
Decorazioni, Arti Grafiche, Pittoriche e Fotografiche 527
Legno e Lavorazioni Affini 410
Metalli comuni e Lavorazioni Affini 866
Metalli pregiati, Pietre preziose e Affini 541
Restauro e Stucchi 1.520
Strumenti Musicali 31
Tessitura, Ricami e Lavorazioni Affini 134
Vetro, Ceramica, Pietra, Terracotta e Lavorazioni Affini 415
Abbigliamento su Misura 1.203
Carta e Cartotecnica 508
Bigiotteria 436
= 7.177 imprese registrate, di cui 85 % ditte individuali

Estrapolazione Categorie riconducibili alle Attivita Tradizionall di Artigianato Artistico
Fonte CCIAA di Roma - ultima selezione scornporata disponibile 2010
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la Realta

| Dati Ufficiali rappresentano una minima parte
della Realta composita attuale e In evoluzione

iINn uno scenario generale complesso per le criticita congiunturali,
Il mondo artigiano , creativo e culturale
sta contestualmente vivendo un suo specifico ed articolato
fenomeno di  de -imprenditorialita dal modello tradizionale,
c ome | 0 e v oihnovativesformed i e opportunita operative
e collaborative che  delineano nuovi possibili scenari
di presenza in una modalita territoriale e socio - economica |,
non piu misurabile  solo etanto in  terminidi « Impresa »,
ma che puo e deve essere rilevata e valorizzata
sotto il profilo qualitativo delle « competenze » (il Saper Fare )
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la Visione Strategica

ricapitalizzare lo straordinario
Capitale Umano , Materiale e di Sapienza
con uninnovativo e  radicale processo dal basso del sistema per:

A) coinvolgere, motivare, aggregare e valorizzare
| « Maestri e i Nuovi  Creativi »

B) ridisegnare, riqualificare e attivare
| «Luoghi del Fare Creativo »

C) patrimonializzare, implementare e diffondere
la « Comunicazione del Sapere »

agendo sulla coazione di tre colonne portanti,
caratterizzanti e qualificanti il progetto:
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1) il Brand «<Roma» e il « RoMarketing »

per rivendicare, stimolare, promuovere e garantire
Il valore unitario e  distintivo
dell'identita territoriale e culturale
del tessuto produttivo creativo romano

Il 99,17% della popolazione mondiale (ca.7 mld di persone)
guarda all'ltalia ed a Roma come ad un modello
unico ed ammirabile di Bellezza e di Stile

Roma e nel mondo il onome O evocativo piu famoso,
non meno di Coca Cola, Apple, Google
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2) gl « Hub » del «Sapere» e del «Fare»

Incubatori a ciclo orizzontale,
spazi di condivisione della Conoscenza ,
degli Strumenti Organizzativi e delle Linee di Produzione

Concept -Work di incontro culturale e sociale
nel qualli Integrare, contaminare e coniugare
le esperienze del patrimonio Tradizionale
con le opportunita dell'  Innovazione
volto a favorire  Formazione finalizzataa  Start-up
perla Ricerca Tecnica e Creativa
di Metodi , Processi e Prodotti
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Hub da attivare ne:

3) | Luoghi del «Fare Creativo»

ed /nprimis n e linci@t del «Foro del Fare Creativo »

riqualificando e riattivando prestigiosi siti urbani
- pubblici e privati - presentinel cuore della Citta
come nelle altre  centralitasociali del | darea metrop

spesso inutilizzati, chiusi , abbandonati e in degrado da decenni,
concependo e disegnando spazi fisici
di grande qualita etica a bassa impronta ecologica
dove il design simbolico fondi | aspetto funzi c
con la tecnologia dello «Smart Village Farm »,
Isola energetica Zero Watt e Zero Carbon
In grado di produrre tanta energia quanta ne consuma
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Alcuni Luoghi del o FarCe eat i v o

ad alcuni dei Luoghi di questa Citta, la cui bellezza é stata abbandonata da tanti anni

eche il progetto vuole invece bengcomune i per el e ICo mi
sono st at e at tfundiohidivadloee &® per determinare un modell o no
ma anche visidnegusta 6 volta a riumanizzare. e qual.

Tra questi sono state  individuate e delineate ipotesi di Recupero e di Riqualificazione per:

U il Complesso del Buon Pastore a  Bravetta (proprieta Provincia dRoma)

Lasetti ma arte. percorsi [ i beri di creat icamuticiziombe | |

u il padiglione XVill del Complesso S.Maria della Pieta (proprieta Regiond.azio, gestionéASL/E)

Spazio delle diversita mentali libere, creatrici di mondi diversi, inversi e pensiero altro

U il Mercato Rionale di Via  Baccina nel cuore del Rione Monti  (proprieta RomaCapitale)
Spazio per | a sal vaguardi a del patatnb mwoltra romaneseaid t éviontia | €

U | Antico Mercato Ebraico del Pesce  tra Circo Massimo e Foro (proprieta Roma Capitale

Spazio della contaminazione creativa tra Culture
U le Botteghe e la Corte di Via Margutta 51 (proprieta S. Alessio, ente ambito Regiohazio)
Spazi della Ospitalita, del Fashion e del gusto Artistico e Creativo
U Complesso Terziario di  Parco Leonardo (proprieta Gruppo Caltagirone)
«Smart Eco- City» della Cultura e della Conoscenza - il Campus del Saper Fare Creativo «Made in Rome»
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| 01 n:ali«porotdel Fare Creativo»

Per| davvi o @é&ncupaziomed,lo startup e lo sviluppo
del progetto # MadeinRome e stato individuato
un importante quadrante urbano  centrale e prestigioso |,
da decenni dismesso e marginalizzato
- contiguo con il Centro Storico,
Il Foro Romano, Trastevere , I'Aventino , Testaccio -
ed avente coerentied Ideali caratteristiche storiche e funzionali ;
Il qguadrante che comprende le
Botteghe del Complesso del San Michele a Ripa
ed il Complesso dell'area dell'ex Arsenale Pontificio di Porta Portese
entrambi di proprieta
del Ministero per i Beni e le Attivita Culturali e Turistiche
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la Sfida

Il progetto # MadeinRome ha l'ambizione di creare
un link tra tradizione del Saper Fare e nuove Economie Digitali
articolandosi su tre basic concept :

@ un nuovo Modello di Business che consentira a TUTTI di offrire
una terza viatrai costi elevati e la dimensione IKEA,
ridando centralitaal «Lavoro» ed al «Saper Fare Creativo»

@ un nuovo ART.HUB (System Manager) con Spazi CO.s per:
co-Education , co-Maker , co-Working , Fab.Hub , co-Marketing

@ un nuovo (Trade & Web ) co.Branding «Roma»
Glocal marketing del suo capitale umano, storico e culturale
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New Business Model

per una efficace politica di innovazione
serve un nuovo modellodi  gestione e di business
che valorizzando start up e incubatori
sia In grado di far ripartire e rendere competitive
TUTTE le piccole economie artigiane e creative
della nostra Citta Metropolitana

con il progetto # MadeinRome
proponiamo:
U «ECOD», un nuovo modello  di Economy on Demand
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Economy on Demand
«ECOD»

Nuovo Modello di Sviluppo e di Competitivita
per il Sistema Artigianale Creativo

Spazi di Innovazione Tecnologica,
del Processi Produttivi
e del Metodi Operativi
concorrendo a ridurre | 6/ mpront a

in collaborazione con Il mondo
della Ricerca Scientifica e Tecnica per lo Sviluppo Sostenibile
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Nuovo Modello di Sviluppo e di Competitiva
del Sistema Artigianale Creativo

co.Education
Training& Incubator Driver to Productioto Research& to Start up

CO.Space
co.Makeré& co.Working& co.Service

Fab.Hub
co.Manufactoringto Prototyping& to Production

co.Branding
Web & TradeMarketing B2B @B2C @ B2P >co.Market> co.Factory
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ECOD New Business Model

Proposal MadeinRome

co.Education

Training & CO.Space
Incubator Driver «ART.HUB>» co.Maker
to Production System Manager: & co.Working
to Research& to Start up Marketing & co.Service
Communication
co.Branding & Fab.Hub

Networking

Partner co.Manufacturing

to Prototyping
& to Production

Web & Trade

Glocal Marketing

B2B @ B2C @ B2P
U co.Market

U co.Factory

\ 4
ROMA

230507 Lp2 TN D iCD MmN
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SISTEMA di

GESTIONE

Networking in&out
EcoSostenibilita
Scouting Finanziari
Start up Artigiana
Start up Nuovi Servizi
Formazione Finalizzata
Consulting Innovation
Crowd Dreaming
Crowd Sourcing
Greenability
Crowd Funding
Monitoraggio

230507 Lp2 TN D iCD MmN
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ART.HUB System Manager

& Networking Partner

Marketing Communication

Artigianato Designers
Innovativo Officine
Artigiahate Creative
Makers Culturale
Factory
Artigianato o ApRTe
Tradizionale = -
Figurative Attivita
Etno - Culturali
Artigianato Fab Lab
del Riuso Arte Sacra
Creativi Artigi_anato
Artistico
Arti Labor_a'_[orl Artigianato
r & Offieine~qp| Museale
Espressive _
Arti
Applicate

Associnrionc

CAPITALE RO A

SERVIZI di
SUPPORTO

Market Places
Realta Virtuale
Greenability
Crowd Dreaming
Crowd Sourcing
Social Media Marketing
Cult Experience Design
Business Connectment
Analisi di Mercato
Analisi dei Materiali
Fund Raising
Concept Store
Fiere

ROMA

Artigiana & Creativa
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Web Portal

Finalita Generali
U  Far Sapere il «<Saper Fare Creativo»
U Creare una Community  open source
U  Promuovere Visibilita e Valorizzazione
U  Favorire Relazioni e Opportunita
U  Sviluppare Rete e Mercato

Finalita Specifiche
U  Mappatura Operatori
U Catalogazione Sapienze e Competenze
U  Strumento Relazionale Progettuale
Raccolta Manifestazioni
U Coordinamento Rete

CAPITALE ROMsA

dol nt er

ROMA

Artigiana & Creativa
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http://www.roma-artigiana.it/

