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chi Siamo

FaroArte e un Consorzio Cooperativo
costituitosi nel 2011 intorno ad un nucleo selezionato
di eccellenze creative operanti nel Territorio Romano

- rappresentativo di molte Discipline, dalla Pittura alla Scultura,
dall’Oreficeria alla Ceramica, dal Mosaico all’Affresco,
dall’Opus Sectile alla Fotografia, dal Design alle Arti Espressive -

con il fine di sviluppare un Polo progressivo e partecipato
di aggregazione e di avanguardia
dei Maestri e dei Nuovi Talenti
per promuovere la riemersione e la valorizzazione
del Saper Fare Artigiano, Artistico, Creativo ed Etno-Culturale
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il Problema

Roma, é Citta Artigiana e Creativa da oltre 2000 anni.

Ma la scomparsa delle Botteghe dalle vie del centro
e stato solo lI'indicatore piu visibile
di una dissoluzione non solo economica e produttiva,
ma anche sociale e culturale della nostra Citta
e quindi I'"lhumus della sua percezione identitaria.

Oggi rischiamo di perdere definitivamente
questo nostro patrimonio, rappresentato
dalle Competenze, dai Luoghi e dall’Etno-Cultura
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I’'Obiettivo

restituire a Roma la sua identita e vocazione
di «Citta Artigiana e Creativa»
partendo dalla ricchezza della sua storia plurimillenaria,
protagonista universale delle Arti e della Cultura,
per concepire una nuova prospettiva strategica

- capace di mettere in gioco il capitale della Tradizione
con le sfide dell’lnnovazione e della Globalizzazione -

atta a generare
reale sviluppo economico, sociale e culturale
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Videa

attivare un processo e un percorso
volto al rinascimento ed alla valorizzazione
del «Saper Fare Creativo»

quale espressione fertile in chiave

di Tradizione e di Innovazione dell' Efno-Cuffura romana,
prezioso Bene Comune
- economico, produttivo, sociale, culturale, turistico, ... -
per risollevare il destino e rigenerare l'identita
della nostra Citta, polo e volano naturale
del piu ampio territorio metropolitano e regionale
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Artigianato, Creativita, Innovazione

L'Artigianato non e solo un’ativita economica;
e un fenomeno sociale e culturale che attraversaq,
nutre e caratterizza una Comunita e il suo Territorio

La Creativita e la capacita individuale, esercitabile sia
singolarmente che collettivamente, non controllabile né
pianificabile, di pensare fuori dal comune

L'Innovazione é la capacita progettuale di pianificare
politiche capaci di rigenerare l'organizzazione
socidale ed economica di un settore e di un territorio
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perché Ri-Evoluzione ?

Le competenze tradizionali artigianali dei “meccanici” e la
“nuova filosofia” della “Royal Society” sostenuta dal filosofo Bacone,
generarono la “Rivoluzione Industriale del XVIII° secolo”.
Rivoluzione, che oggi, evolvendo la propria forma strutturale
anche con lI'apporto del digitale, ripropone in una nuova radicale
sfida epocale e globale, la contaminazione fertile tra
Saper Fare Creativo e Innovazione, tra Cultura e Conoscenze.
Sfida che per il nostro Paese e per la nostra Citta
- per non disperderne I'anima feconda di una straordinaria storia
plurimillenaria e far tesoro del distintivo valore aggiunto identitario
- deve passare per la capacita di saper coniugare questo fenomeno
con la ricchezza e il valore della nostra Storia e della nostra Cultura !
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il Metodo

L'Innovazione non e un fattore una tantum,
né un fenomeno modale,
né tanto meno riguarda solo aspetti tecnologici.
Linnovazione é quindi I'Evoluzione di un Sistema
anche dal punto di vista organizzativo e relazionale
e deve quindi essere una componente cosfanfte
necessitando e comportando la capacita dello stesso
di trasformarsi in forme, metodi e processi
coerenti con lo scenario di riferimento
e con le sue esigenze di crescita
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la Rappresentanza

Oggi, nella Societq, il tema della gestione, della delega
e della partecipazione e divenuto centrale e cruciale

Linnovazione tecnologica ha implementato
esponenzialmente le potenzialita della comunicazione
e quindi le relazioni tra tutti i protagonisti del Sistemaq,

offrendo nuove opportunita e modalita di condivisione e
prefigurando nuovi scenari partecipati e disintermediati

Compito delle Istituzioni e quello di agevolare i processi
garantendo terzieta, inclusivita e pluralita
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lo Scenario

Artigianato e Creativita
sono tra le pivu riconosciute Eccellenze del Made in Italy
e rappresentano grandi potenzialita
per la ripresa economica e il riposizionamento distintivo
del nostro Paese sulla scena internazionale

Crisi e inadeguata Visione Strategica
hanno progressivamente indebolito, disperso
e reso quasi invisibile questo Patrimonio
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la Visione (anzi 10)

«10 Visioni» e la sintesi e la rappresentazione delle direzioni
e delle tendenze in cui, presumibilmente, si evolveranno i contenuti
e i modelli di gestione delle attivita culturali nel decennio in corso

La ricerca é frutto dell’incrocio de:
> I"'analisi, condotta dal team di HeilLab, su 50 fra i maggiori eventi culturali
che annualmente si svolgono nel mondo
> le analisi sugli scenari del futuro effettuate da diversi istituti di ricerca
> i modelli potenziali di sviluppo ipotizzati dai principali organismi
internazionali
Hei Lab (Heritage Enterfainment & Innovation Lab)
e un centro di ricerca e di progettazione sui nuovi modelli di gestione

e sui nuovi format della cultura, dello spettacolo e dei prodotti culturali, fondato nel
2011 Renato Quaglia e Daniele Pitteri in seno a Mohma srl (www.mohma.it)



http://www.mohma.it/
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«10 Visioni»

descrive le principali tensioni e tendenze che sintetizzano
modi diversi di intendere il ruolo della cultura e delle attivita culturali
e che individuano una serie articolata di Sottotendenze,
ovvero modelli potenziali di organizzazione e/o gestione dei contenuti,
delle attivita, degli spazi e dei luoghi della cultura

Visioni e Sottotendenze sono collocati in corrispondenza degli Ambiti
della vita pubblica: Politica, Territorio, Economia, Conoscenza, Societa

Pur determinando ricadute piu o meno rilevanti su tutti gli Ambiti,
ogni Visione ha un impatto preminente su uno o due di essi

Ogni Sottotendenza é contraddistinta da un colore corrispondente
a una delle Leve operative, che ne costituisce I’elemento chiave e ne
consente il funzionamento: Network, Persone, Pratiche, Strumenti, Format




VISIONE

SOTTOTENDENZA

AMBITO

LEVA

CULTURE JAMMING

SOCIETA/Politica

La tensione a determinare e a utilizzare modelli e | Remix CONOSCENZA/Societa Pratiche
pratiche culturali destabilizzanti, fuori dell'ordinario, | Neo/No Copyright Economia/Conoscenza Strumenti
sorprendenti, in grado di modificare sia i contenuti, | Lavoro reloaded ECONOMIA Format
che le modalita di produzione degli stessi, che le | Sociability SOCIETA/Politica Network
relazioni fra i vari soggetti che interagiscono.
INNOVAZIONE TRASVERSALE Economia/Conoscenza
Lorlgmahta e l'innovazione che nascono in virtt della | Alleanze di expertise differenti Economia/Conoscenza Persone
e dell di modalita, | Soluzioni a distanza Co nza Strumenti
operativitd, sistemi, competenze gid noti e non | Sistemi di inter bi E ia/ Territorio Network
necessariamente originali o innovativi in se stessi. Decentralizzazione sul Territorio TERRITORIO Pratiche
Virtual World Workers ECONOMIA/Conoscenza Format
INTELLIGENZA CONNETTIVA Conoscenza/Societa
Il collegamento aperto, sperimentale e orientato alla | Augmented Human Conoscenza/Societa Persone
pratica delle intelligenze individuali, che trova un | Social networking Models Conoscenza/Societd Network
moltiplicatore nelle modalita e nelle forme relazionali | Modelli open collaborative Economia/Canoscenza Strument
e collaborative del web. Design for disassembly CONOSCENZA/Economia Pratiche
MACRO + MICRO ECONOMIA/Conoscenza
Una nuova dimensione dell'agire sociale, economico e | Mix Big corporation / micro aziende ECONOMIA Strument
culturale determinata dalla “alleanza” fra i modi e le | Personal Narratives / Institutional Memories Conoscenza/Societa Format
forme delle grandi organizzazioni tipiche della societa | Mix low tech / high tech Economia/Conoscenza Strument
globahzxata e quelle di strutture dalle dimensioni
5 logiche e istiche a misura
d'uomo.
NEO COSMOPOLITISMO POLITICA/Societa
Lapplicazione in chiave globale di principi, valori, | Culture locali globalizzate POLITICA/Societa Pratiche
modalita espressi e produttive tipiche | Esportazione produzioni lo ECONOMIA/Conoscenza Strumenti
il ing daterminats’ sccvelé con Fiakents di “offrire”, | Ricongiungimenti Politica/Societa Persone
senza volonta egemoniche, un modello culturale forte | Hub culturali Politica/Territorio Format
e universale.
PRODUZIONE PARTECIPATIVA ECONOMIA/Conoscenza
Una concezione della produzione mutuata dal web, ma | Nuovi partenariati Economia/Conoscenza Persone
assunta anche in ambiti pitr tradizionali, che affida la | Croudsourcing Economia/Conoscenza Pratiche
progettazione, la realizzazione o lo sviluppo di un | Croud Financing ECONOMIA Strument;
progetto o di un'idea ad un insieme indefinito di | Open source simulations & models CONOSCENZA Pratiche
persone non organizzate in una comunita preesistenti.
REALTA SOVRASTRUTTURATE CONOSCENZA
La rilettura della realtd dopo averla smontata pezzo Virtualita CONOSCENZA Strumenti
per pezzo e filtrandola con le esp 24 I CONOSCENZA Pratiche
personali e collettive, compiendo saltilogici, collegan- | Virtualleisure Economia/Conoscenza Format
do cose o idee imprevedibili e utilizando le I
non per ri-rappi la, ma per speri forme
e modelli nuovi,
SMART LOCALISM Territorio/Economia
Una visione dello spazio locale come terreno ideale | Mix di produzioni e servizi ECONOMIA Strument
per sperimentare forme agili e rapide di collaborazio- | Reti di micro imprese ECONOMIA Network
ne fra strutture e organizzazioni, sia tradizionali che | Aziende Brain Intensive e Craft Industrial Economia/Cono Strumenti
ive, di piccole d ioni, alfine di i Swarm Intell e Politica/Territorio Persone
di muoversi, in questa forma nuova, sullo scenario
globale senza esserne stritolate.
TRANSLOCALISMO POLITICA
Un nuovo localismo, che muovendo dalla consapevo- | Alleanza fra soggetti di metropoli globali Economia/ Territorio Persone
lezza che le comunita locali esistono perché parte di | Alleanze trasnazionali Politica/Societa Strument;
un sistema pill ampio, costruisce strutture, modalitd e | Cooperazione sud-sud POLITICA Network
pratiche finalizzate a consentire che singoli luoghi con
identita specifiche forti si connettano fra di loro.
URBANIZZAZIONE SOSTENIBILE Economia/Territorio
Lidea che gli spazi urbani siano il contesto pit consono | Ipoattrattori POLITICA/Societa Format
per perseguire una nuova di sociale e i aree luoghi e spazi urbani Territorio/Economia Pratiche
culturale del territorio, basata su relazioni “dolci” e | Reimpiego infrastrutture TERRITORIO Strument:
sostenibili sia nel rapporto uomo-natura/uomo- | BioArchitettura e Sharavaggi Politica/ Territorio Pratiche
societa, che nel rapporto uomo-uomo, Green Alleance Territorio/Economia Persone

Hei Lab, Heritage, Entertainment & Innovation Lab
Mohma srl

Via dei Mille, 40 - 80121 Napoli - Via Urbana, 157 - 00184 Roma | Tel: 339 70 73148

skype: mohma.srl | e-mail: info@mohma.it

10 VISIONI

NUOVI SCENARI CULTURALI PER LE CITTA AL TEMPO DELLA CRISI
UNA RICERCA, UNA MAPPA

Che co!

10 VISIONI

E la sintesi e la rappresentazione delle direzioni e delle tendenze in cui, presumibilmente,
si evolveranno i contenuti e i modelli di gestione delle attivita culturali nel decennio in corso.

Essa & il frutto dell'incrocio de:

- I'analisi, condotta dal team di Hei Lab, di 50 fra i maggiori eventi culturali che annualmente
si svolgono nel mondo;

- le analisi sugli scenari del futuro effettuate da alcuni istituti di ricerca;

- i modelli potenziali di sviluppo ipotizzati dai principali organismi internazionali.

Hei Lab

Hei Lab (Heritage Entertainment & Innovation Lab) & un centro di ricerca e di progettazione sui nuovi modelli di gestione e

sui nuovi format della cultura, dello spettacolo e dei prodotti culturali, fondato nel 2011 Renato Quaglia e Daniele Pittéri in

seno a Mohma srl (www.mohmait).

In virtd di un gruppo di ricerca stabile e di una rete di corrispondenti esteri che svolgono un lavoro costante di monitoraggio e
lazione, Hei Lab realizza interventi di ricerca che, integrati e filtrati con i principali indicatori di innovazione e sviluppo,

con.sentono la realizzazione di scenari di settore, la mappatura delle principali tendenze, lindividuazione di format e attivitd

espressive rilevanti, la definizione di cluster specifici per ogni tipologia di sito culturale o di spettacolo.
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COME SI LEGGE LA MAPPA

La mappa descrive 10 Visioni, ossia le principali tensioni e tendenze che sintetizzano modi diversi di intendere il ruolo della cultura e delle attivita culturali e che individuano una serie articolata di Sottotendenze, ovvero modelli potenziali di orga-
nizzazione e/o gestione dei contenuti, delle attivitd degli spazi e dei luoghi della cultura. Visioni e Sottotendenze sono collocati in corrispondenza degli Ambiti della vita pubblica: Politica, Territorio, Economia, Conoscenza, Societd. Pur determi-
nando ricadute pili 0 meno rilevanti su tutti gli Ambiti, ogni Visione ha un impatto preminente su uno o due di essi. Ogni Sottotendenza & contraddistinta da un colore che corrisponde a una delle Leve operative, che ne costituisce I'elemento
chiave che ne consente il funzionamento: Network, Persone, Pratiche, Strumenti, Format.
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#MadeinRome per il Distretto Culturale Evoluto

Per “Distretto Culturale Evoluto” si intende definire quel sistema di attivita
e di relazioni, presenti in un territorio dato, che trova nella cultura,
nella creativita, nelle arti e nel paesaggio un motore
di sviluppo sociale, culturale ed economico per I'intera comunita

Il Distretto Culturale Evoluto é stato formalmente istituito dal | Municipio
di Roma Capitale con la delibera di giunta 52/2014 “Ecosistema Cultura”,
dopo un processo decisionale partecipato durato oltre un anno
e che ha coinvolto piu di 500 operatori culturali del territorio

Il distretto mappa e mette in rete tutti gli operatori culturali, le risorse
materiali e immateriali, gli spazi e le singole istituzioni, costituendo la
catena di valori del sistema integrato e creativo di relazioni orizzontali,
per sviluppare progettualita, filiere culturali strategiche e competitive
in grado di attrarre capitali, pubblici o privati

ROMA

230507 0PI D diCp I
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i Dati Ufficiali
I'Economia delle Imprese Culturali e Creative

Le imprese delle filiere culturali e creative
producono
78,6 miliardi di valore aggiunto
atftivando altri settori dell’economia
e muovendo complessivamente 227 miliardi di euro
equivalenti al 15,6% del valore aggiunto nazionale

Tra le imprese giovanili il 54,1% e concentrata
sulla produzione di beni e servizi creative-driven
dove spiccano imprese creative di genere femminile

Estratto dal quinto rapporto sulle industrie culturali e creative
Fonte: UnionCamere e Fondazione Symbola 2015
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i Dati Ufficiali
la Creativita e il motore dell’lInnovazione

tra il 2012 e il 2014
le imprese che hanno investito in creativita hanno introdotto:
- innovazione del prodotto per il 63,5%
- innovazione del processo per il 62,5%

mentre quelle che non hanno investito in creativita hanno introdotto:
- innovazione del prodotto per il 22,2%
- innovazione del processo per il 14,4%
con risultati bassi
anche nell’innovazione di marketing e organizzativa

Estratto dal quinto rapporto sulle industrie culturali e creative
Fonte: UnionCamere e Fondazione Symbola 2015
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i Dati Ufficiali
Valori del Sistema Produttivo Culturale italiano

tra il 2012 e il 2014
le imprese che hanno investito in creativita hanno introdotto:
- innovazione del prodotto per il 63,5%
- innovazione del processo per il 62,5%

mentre quelle che non hanno investito in creativita hanno introdotto:
- innovazione del prodotto per il 22,2%
- innovazione del processo per il 14,4%
con risultati bassi
anche nell’innovazione di marketing e organizzativa

Estratto dal quinto rapporto sulle industrie culturali e creative
Fonte: UnionCamere e Fondazione Symbola 2015
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i Dati Ufficiali
Imprese Artigiane Creative a Roma e Provincia

Cuoio e Tappezzeria 586
Decorazioni, Arti Grafiche, Pittoriche e Fotografiche 527
Legno e Lavorazioni Affini 410
Metalli comuni e Lavorazioni Affini 866
Metalli pregiati, Pietre preziose e Affini 541
Restauro e Stucchi 1.520
Strumenti Musicali 31
Tessitura, Ricami e Lavorazioni Affini 134
Vetro, Ceramica, Pietra, Terracotta e Lavorazioni Affini 415
Abbigliamento su Misura 1.203
Carta e Cartotecnica 508
Bigiotteria 436

= 7.177 imprese registrate, di cui 85% ditte individuali

Estrapolazione Categorie riconducibili alle Attivita Tradizionali di Artigianato Artistico
Fonte CCIAA di Roma - ultima selezione scorporata disponibile 2010
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la Realta

i Dati Ufficiali rappresentano una minima parte
della Realta composita attuale e in evoluzione

in uno scenario generale complesso per le criticita congiunturali,
il mondo artigiano, creativo e culturale
sta contestualmente vivendo un suo specifico ed articolato
fenomeno di de-imprenditorialita dal modello tradizionale,
come l'evolversi di innovative forme e opportunita operative
e collaborative che delineano nuovi possibili scenari
di presenza in una modalita territoriale e socio-economica,
non pivu misurabile solo e tanto in termini di «impresa»,
ma che puo e deve essere rilevata e valorizzata
sotto il profilo qualitativo delle «competenze» (il Saper Fare)
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la Visione Strategica

ricapitalizzare lo straordinario
Capitale Umano, Materiale e di Sapienza
con un innovativo e radicale processo dal basso del sistema per:

A) coinvolgere, motivare, aggregare e valorizzare
i «Maestri e i Nuovi Creativi»

B) ridisegnare, riqualificare e attivare
i «Luoghi del Fare Creativo»

C) patrimonializzare, implementare e diffondere
la «Comunicazione del Sapere»

agendo sulla coazione di tre colonne portanti,
caratterizzanti e qualificanti il progetto:
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1) il Brand «<Roma» e il <RoMarketing»

per rivendicare, stimolare, promuovere e garantire
il valore unitario e distintivo
dell'identita territoriale e culturale
del tessuto produttivo creativo romano

11 99,17% della popolazione mondiale (ca. 7 mid di persone)
guarda all'ltalia ed a Roma come ad un modello
unico ed ammirabile di Bellezza e di Stile

Roma e nel mondo il “nome” evocativo piuv famoso,
non meno di Coca Cola, Apple, Google ...
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2) gli «<Hub» del «Sapere» e del «Fare»

Incubatori a ciclo orizzontale,
spazi di condivisione della Conoscenza,
degli Strumenti Organizzativi e delle Linee di Produzione

Concept-Work di incontro culturale e sociale
nei quali integrare, contaminare e coniugare
le esperienze del patrimonio Tradizionale
con le opportunita dell'Innovazione,
volto a favorire Formazione finalizzata a Start-up
per la Ricerca Tecnica e Creativa
di Metodi, Processi e Prodotti
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Hub da attivare ne:

3) i Luoghi del «Fare Creativo»

ed in primis nell’ incipif del «Foro del Fare Creativo»

riqualificando e riattivando prestigiosi siti urbani

- pubblici e privati - presenti nel cuore della Citta

come nelle altre centralita sociali dell’area metropolitana,
spesso inutilizzati, chiusi, abbandonati e in degrado da decenni,
concependo e disegnando spazi fisici
di grande qualita etica a bassa impronta ecologica,
dove il design simbolico fondi I'aspetto funzionale
con la tecnologia dello «Smart Village Farm,
isola energetica Zero Watt e Zero Carbon
in grado di produrre tanta energia quanta ne consuma
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Alcuni Luoghi del “Fare Creativo”

ad alcuni dei Luoghi di questa Citta, la cui bellezza é stata abbandonata da tanti anni
e che il progetto vuole invece far rivivere per rigenerare “bene comune” per la Comunita,
sono state attribuite “funzioni di valore” per determinare un modello non di sola utilita materiale,
ma anche di “visione giusta” volta a riumanizzare e qualificare la Citta.
Tra questi sono state individuate e delineate ipotesi di Recupero e di Riqualificazione per:
> il Complesso del Buon Pastore a Bravetta (proprieta Provincia di Roma)

La settima arte: percorsi liberi di creativita dell immagine spettacolare e della comunicazione
> il padiglione XVIII del Complesso S.Maria della Pieta (proprietd Regione Lazio, gestione ASL/E)
Spazio delle diversita mentali libere, creatrici di mondi diversi, inversi e pensiero altro
> il Mercato Rionale di Via Baccina nel cuore del Rione Monti (proprietd Roma Capitale)
Spazio per la salvaguardia del patrimonio immateriale dell’etno-cultura romanesca di Monti
> V'Antico Mercato Ebraico del Pesce tra Circo Massimo e Foro (proprietd Roma Capitale)
Spazio della confaminazione creativa fra Culture
> le Botteghe e la Corte di Via Margutta 51 (proprieta S. Alessio, ente ambito Regione Lazio)
Spazi della Ospitalita, del Fashion e del gusto Artistico e Creativo
> Complesso Terziario di Parco Leonardo (proprietd Gruppo Caltagirone)

«Smart Eco-City» della Cultura e della Conoscenza - il Campus del Saper Fare Creativo «Made in Rome»
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Vincipit: il «<Foro del Fare Creativos»

Per I'avvio e quindi l'incubazione, lo start up e lo sviluppo
del progetto #MadeinRome é stato individuato
un importante quadrante urbano centrale e prestigioso,
da decenni dismesso e marginalizzato
- contiguo con il Centro Storico,
il Foro Romano, Trastevere, I'Aventino, Testaccio -
ed avente coerenti ed ideali caratteristiche storiche e funzionali;
il quadrante che comprende le
Botteghe del Complesso del San Michele a Ripa
ed il Complesso dell'area dell'ex Arsenale Pontificio di Porta Portese
entrambi di proprieta
del Ministero per i Beni e le Attivita Culturali e Turistiche.
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la Sfida

il progetto #MadeinRome ha l'ambizione di creare
un link tra tradizione del Saper Fare e nuove Economie Digitali,
articolandosi su tre basic concept:

@ un nuovo Modello di Business che consentira a TUTTI di offrire
una terza via tra i costi elevati e la dimensione IKEA,
ridando centralita al «<Lavoro» ed al «Saper Fare Creativo»

@ un nuovo ART.HUB (System Manager) con Spazi CO.s per:
co-Education, co-Maker, co-Working, Fab.Hub, co-Marketing

@ un nvovo (Trade & Web) co.Branding «Romay»
Glocal marketing del suo capitale umano, storico e culturale



'Ov b verso il Futuro Artigiano, la sfida: tradizione & innovazione
il
‘»A%' Proposal #MadeinRome

REGIONE LAZIO

New Business Model

per una efficace politica di innovazione
serve un nuovo modello di gestione e di business
che valorizzando start up e incubatori
sia in grado di far ripartire e rendere competitive
TUTTE le piccole economie artigiane e creative
della nostra Citta Metropolitana

con il progetto #MadeinRome
proponiamo:
» «ECOD», un nuovo modello di Economy on Demand
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Economy on Demand
«ECOD»

Nuovo Modello di Sviluppo e di Competitivita
per il Sistema Artigianale Creativo

Spazi di Innovazione Tecnologica,
dei Processi Produttivi
e dei Metodi Operativi
concorrendo a ridurre I'Impronta Ecologica,

in collaborazione con il mondo
della Ricerca Scientifica e Tecnica per lo Sviluppo Sostenibile
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Nuovo Modello di Sviluppo e di Competitiva
del Sistema Artigianale Creativo

co.Education
Training & Incubator Driver to Production, to Research & to Start up

CO.Space
co.Maker & co.Working & co.Service

Fab.Hub
co.Manufactoring to Prototyping & to Production

co.Branding
Web & Trade Marketing B2B @ B2C @ B2P >co.Market > co.Factory



l‘g«% verso il Futuro Artigiano, la sfida: tradizione & innovazione

3 ¢
Proposal #MadeinRome

\ L
ECOD New Business Model

co.Education
Training & CO.Space
Incubator Driver «ART.HUB» co.Maker
to Production System Manager: & co.Working
to Research & to Start up Marketing & co.Service
Communication
co.Branding & Fab.Hub
Web & Trade Ni’::;';'r"g co.Manufacturing
Glocal Marketing to Prototyping
B2B @ B2C @ B2P & to Production
> co.Market
» co.Factory &

A ~4
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SISTEMA di
GESTIONE

Networking in&out
EcoSostenibilita
Scouting Finanziari
Start up Artigiana
Start up Nuovi Servizi
Formazione Finalizzata
Consulting Innovation
Crowd Dreaming
Crowd Sourcing
Greenability
Crowd Funding
Monitoraggio

| 23053°TH 0PI 2 BICD O3RN
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ART.HUB System Manager

Marketing Communication & Networking Partner

Artigianato
Innovativo

Makers

Artigianato
Tradizionale

Artigianato
Culturale

Designers

Officine
Creative

Factory
Artigiane

Arti
Figurative

Attivita
Etno-Culturali

Artigianato Fqb Lab

del Riuso

Creativi

Laboratori
Arti

Espressive

Associnrionc

& Officine,op|

Arte Sacra

Artigianato
Artistico

Artigianato
Museale
Arti
Applicate

CAPITALE ROMx A

SERVIZI di
SUPPORTO

Market Places
Realta Virtuale
Greenability
Crowd Dreaming
Crowd Sourcing
Social Media Marketing
Cult Experience Design
Business Connectment
Analisi di Mercato
Analisi dei Materiali
Fund Raising
Concept Store
Fiere

ROMA

Artigiana & Creativa
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Web Portal

Finalita Generali
> Far Sapere il «<Saper Fare Creativo»
» Creare una Community open source
> Promuovere Visibilita e Valorizzazione
> Favorire Relazioni e Opportunita
> Sviluppare Rete e Mercato

Finalita Specifiche
> Mappatura Operatori
> Catalogazione Sapienze e Competenze
» Strumento Relazionale Progettuale
> Raccolta Manifestazioni d’Interesse Finalizzate
> Coordinamento Rete

| eemnvRRS CAPITALE ROAsA

ROMA

Artigiana & Creativa
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Artigiana & Creativa

Maestri Artigiani dal 753 a.C. - Tradizione & Innovazione

www.Roma-Artigiana.it

IL PORTALE DEL “SAPER FARE
CREATIVO, ARTISTICO ED ETNO-CULTURALE ROMANO

la Prima Community “open source”
Creata dagli Artigiani per gli Artigiani, la Citta, le Imprese e il Turismo

® 1@ R 3 W9 BB & & R

CreArtigiani - Luoghi - Eventi - Storie - Show & Shop - Etno Roma - Mirabilia - News - Media - Area Work



http://www.roma-artigiana.it/
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co.Education

il «<Saper Fare Creativo» proprio per le sue ragioni poli-espressive
rappresenta un’opportunita non solo lavorativa e quindi economica,
ma anche di inserimento e di affermazione sociale e culturale

L'attivita formativa é specificatamente rivolta a soddisfare
le esigenze della domanda produttiva e della ricerca finalizzata
alla prototipazione e all’opportunita di sviluppare nuove start up

Il processo di contaminazione virale socio-culturale e attivato
in coordinamento con gli le Scuole secondarie di settore,
gli Istituti Universitari e di Formazione, i Centri di Ricerca,
con l'obiettivo metodologico di fertilmente coinvolgere
i Maestri Artigiani e i Designer con Giovani, Donne, ex-Occupati,
Categorie svantaggiate (diversamente abili, disagiati, detenuti, ecc.) in genere

ROMA

230507 0PI D diCp I
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> Modello del Metodo di Produttivita Eco Sostenibile
per la Condivisione Funzionale del Capitale Strumentale

Location 6«6‘6
N4
A

Materie \,:> < Fab.Hub > <:< Software

A 4

AN

Ricerca

o

> Linee di produzione per semi-lavorazione di Prodotti e Sartorialita
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Outdoor/CO.S

> Flusso di Processo
ECOD del Fab.Hub
“ Cosene
m CAPITALE RO A ROMA
. Artigiana & Creativa
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> Incidenza del Capitale Strumentale di Rischio
per ogni singolo CreArtigiano

Investimento/Ammoriamento
Garanzie
Oneri Finanziari

Spese Accessorie
(Adeguamenti, Manutenzioni, Aggiornamenti, ...)
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> Formula del Vantaggio Competitivo
per ogni singolo CreArtigiano

Costo Produzione Unitario Outdoor Fab.Hub

Incidenza Capitale Strumentale
Totale Quantita Prodotta

Costo Produzione Unitario Indoor Fab.Hub

Incidenza Capitale Strumentale x Timing Netto di Produzione
Timing Capacita Produttiva
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co.Branding

Web & Trade Glocal Marketing
per I’Analisi, la Gestione e lo Sviluppo del progetto
su macro-Target quali:
» Turismo Culturale diffuso
> Luxury International Trade
> Sartorialita di Prodotto to B2B @ B2C @ B2P
> Dress Hospitality & Souvenir

attraverso lI'attivazione di strumenti di:
» co.Market = Concept Store & ART Show & Shop
> co.Factory = Fabbrica Diffusa finalizzata
> Aste, Fiere & International Meeting
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la Governance

per la gestione e lo sviluppo complessivo del progetto si prefigurano
due livelli organizzativi operanti in rapporto complementare di sussidiarieta
ed in grado di soddisfare le esigenze di sviluppare e sostenere
lobby orizzontale e trasparente per acquisire gli apporti
degli Investitori privati ed interagire con gli strumenti Regionali ed Europei:

» la Fondazione di partecipazione «Made in Rome»
istituto di diritto privato, nuovo modello di gestione nel campo culturale per svolgere
funzioni alte di promozione delle relazioni culturali, istituzionali e internazionali
nonché di coordinamento e di garanzia
anche attraverso la definizione di un disciplinare per la certificazione etico-produttiva

> «ART.HUB» un nuovo modello di System Management
per la gestione della Piattaforma (Marketing Communication)
e della Rete (Networking Partner)
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I’Architettura di Governance
MadeinRome.Cult

> Catalogare, Conservare, Elaborare Analisi e Sintesi
per la Classificazione e la Documentazione
delle Identita e dei Contenuti
rappresentati dal Capitale Umano e Materiale
di Conoscenza e di Esperienza

> Sviluppare Ricerche, Analisi e Monitoraggi delle Tendenze
di Stile e di Moda, dei Mercati di sbocco, dei fattori congiunturali,
dei risultati e dei comportamenti sociali, culturali e commerciali, ...

> Definire il Disciplinare Etico-Produttivo
per Certificare I'Eccellenza Romana
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I’Architettura di Governance
MadeinRome.Lab

Connettere e Contaminare il Capitale Umano e Materiale
di Conoscenza, di Competenza e di Esperienza, con le Nuove Tecnologie
ed il Capitale Umano delle Nuove Generazioni e della fasce svantaggiate,
al fine di:

> Stimolare attivita integrate
di Ricerca, di Creativita, di Design e di Prototipazione
per I’'Ottimizzazione del Capitale Produttivo
e lo Sviluppo di Nuovi Prodotti e Servizi

> Offrire attivita integrate di Formazione e di Riqualificazione
ed Innovazione Professionale (con Scuole, Accademie, Universitad)
coniugate all’'lIncubazione ed alla Start-up di neo Progetti d’Impresa
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I’Architettura di Governance

MadeinRome.Work

Assemblare il Capitale Umano e Materiale
delle Conoscenze e delle Competenze
per Strutturare la Produzione, anche di Filiera condivisa
e quindi sinergica, aggregata e collaborativa
per offrire:

> Servizi di Sartorialita
verso il Terziario ed il Manifatturiero del Made in Italy

> Prodotti di Habitat, Design, Fashion, Moda, Gift & Souvenir DOC
verso i Consumer Territoriali e Turistici
e i Target Internazionali di Prestigio
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I’Architettura di Governance

MadeinRome.Store

Organizzare e Promo-Gestire la Commercializzazione
diretta ed indiretta dei Prodotti/Servizi attraverso:

> Attivazione di ART Show & Shop
riqualificando Luoghi del Fare, partendo da siti storici centrali

> Partecipazione a Fiere Tematiche, in Italia e nel Mondo

> Allestimento di Concept Store, Show Room, Corner-Shop
in Ambiti Espositivi e Commerciali, Nazionali ed Esteri

» Implementazione di Reti commerciali e Franchising

> Propagazione di piattaforma e-Commerce multilingue
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I’Architettura di Governance
MadeinRome.Com

Pianificare e sostenere il Capitale da Comunicare con piattaforme
Multi-Esperenziali, Multi-Mediali e Multi-Linguistiche, al fine di:

» Divulgare la Comunicazione del Sapere
per l'interazione culturale e I'affermazione valoriale del brand

> Sviluppare Trade & Web Glocal Marketing
per Promuovere il Mercato di Prodotti & Servizi

> Rafforzare I'economia Creativa relazionandola con i Beni Culturali
per favorire una nuova capacita attrattiva verso i Mercati di sbocco,
con l'attivazione di 3 fasi cardine del processo:
- pre-Experience per accrescere I'attrattivita del sistema «Creativo» in rapporto al global audience
- in-Experience per rendere piu fluida, ricca e coerente I'esperienza culturale e di acquisto
- post-Experience per accrescere la disseminazione dell’esperienza, I'imitazione ed il (rijacquisto
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I’Architettura di Governance

MadeinRome.Org

Gestire la Piattaforma e Organizzare Luoghi, Eventi, Meeting,
Spazi Espositivi, Performance & Experience Show,
Garantire funzioni di Service Tecnico e Professionale
per il supporto operativo ed esecutivo
e Coordinare Servizi accessori di Accoglienza, di Logistica,
di Ospitalita, di Ricettivita, al fine di:

> Promuovere la Presenzaq, la Visibilita,
la Riconoscibilita e la Fruizione dei Contenuti

> Curare, sviluppare ed operare per gli Scambi Culturali
e le Relazioni Territoriali e Internazionali
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i Partner dell’EcoSistema

1) gli Artigiani (la Rete del Saper Fare Creativo, Artistico, Eino-Culturale - le Congregazioni dei
Mestieri e le Associazioni di Territorio - le Confederazioni di rappresentanza dell’Artigianato)

2) la Cultura (Enti, Accademie ed Istituti Culturali del Territorio - Fondazioni Culturali Tematiche no-

profit - Testimonial d’Eccellenza (Guru) del mondo della Cultura e/o dello Spettacolo)
3) il Commercio (le Botteghe e i Negozi Storici di Roma - Negozi di Qualita nella Citta e/o in Centri
Commerciali di Prestigio - gli Operatori di Export del Made in ltaly)
4) le Imprese (Aziende Romane e Laziali di Eccellenza dei Settori Moda, Design, Arredo, Edilizia,.... -
Consorzi di Produzione Territoriale - Operatori ed Imprese del Turismo)
5) la Formazione (Accademie e Scuole d’Arte - Scuole delle Arti e dei Mestieri - Istituti di Formazione
e di Specializzazione Tecnico Professionale - Istituti delle Facolta delle Universita di Roma)
6) la Comunicazione (Istituti di Studi e Ricerche Sociali - Strutture Professionali di Consulenza e
Servizi - Media di Settore e del Territorio)

7) le Istituzioni (Amministrazioni Pubbliche Statali e Territoriali: Municipi - Roma Capitale - Comuni,
Sovrintendenza, Regione Lazio, Ministeri, CCIAA, UnionCamere - Comunita Europea ed
Organizzazioni Internazionali - Ambasciate, Istituti Internazionali Relazioni Culturali/Economiche)
8) gli Investitori (Grandi Imprese (sponsor branding) - Fondazioni Economiche di Territorio - Banche
ed Istituzioni Finanziarie, Nazionali ed Internazionali)
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Caratteristiche e Vantaggi dell’EcoSistema

> Riposizionamento in termini di Visibilita e Riconoscibilita del «Saper Fare Creativo»
» Condizioni di Competitivita in Qualita, Tempi e Costi
> Innovazione Tecnologica, di Processo e di Metodo
» Caratterizzazione del Processo di Filiera corta
> Riduzione Impronta Ecologica del Processo Produttivo
> Risparmio dei Consumi Energetici > Autonomia Energetica
» Ottimizzazione dei Costi dei Servizi Condivisi
> Attivazione processi di Riciclo, Riutilizzo e Riqualificazione
> Riposizionamento del valore «Bellezza» nel rapporto Uomo/Ambiente=Qualita Vita
» Valorizzazione Ragione Sociale («Saper Fare e Mission») rispetto «Impresa»
> Abbattimento del Capitale di Rischio non Produttivo
> Recupero Valori di Socialita, Comunita e Cultura del Territorio Metropolitano
> Nuova Attrattivita sociale, produttiva ed economica
> Valorizzazione Immagine dell’ldentita Etno-Culturale Romana
> Certificazione del Processo Creativo e Produttivo
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Piano Finanziario

Piano di finanziamento per fase

€ 6.000.000

€ 4.000.000

Risorse POR FESR + altre
Fase risorse programmazione Tot
unitaria regionale
1 € 900.000 € 400.000 € 1.300.000
2 € 1.300.000 € 1.000.000 € 2.300.000
3 € 1.500.000 € 1.000.000 € 2.500.000
4 € 1.200.000 € 800.000 € 2.000.000
5 € 1.100.000 € 800.000 € 1.900.000

€ 10.000.000

Associnrionc

CAPITALE ROMaA

ROMA

Artigiana & Creativa
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Piano di finanziamento per area d’interesse

Area d'interesse

Co.Education

Co.Space

Fab.Hub

Co.Branding

Goal

Formazione in aula e in
laboratorio; alta formazione
professionale; training on the
job; incubazione per
produzione, ricerca e startup

co.Maker & co.Working &
co.Service

co.Manufacturing per la
prototipazione e per la
produzione

Web communication &
Trade; Marketing
management; B2B - B2C -
B2P partnership

Risorse POR FESR +
altre risorse
programmazione
unitaria regionale

€ 1.300.000

€ 3.000.000

€ 1.100.000

€ 600.000

€ 6.000.000

€ 400.000

€ 1.700.000

€ 3.000.000

€ 6.000.000

€ 400.000

€ 1.500.000

€ 200.000

€ 4.000.000

€ 800.000 € 10.000.000

m 220507 0o el Zg n
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CAPITALE ROMsA

ROMA
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Piano Finanziario

ASSE POR FESR 2014- Obiettivo tematico: Priorita d'investimento Olc_ue?tl‘w ?.pecm‘.:' Soleondentislia INVESTIMENTO Area d m?eresse
2020 priorita d'investimento POR FESR finanziabile

B - promuovere gli investimenti delle imprese in R&I RA1.1 Incremento dellattivita di

sviluppando collegamenti e sinergie tra imprese, centridi |. . . €400.000|Fab.Hub
. X innovazione delle imprese
ricerca e sviluppo [...]

1. RICERCAE Rafforzare la ricerca, lo sviluppo
INNOVAZIONE tecnologico e I'innovazione

a) promuovere l'imprenditorialita, in particolare . .
) er P  par . RA 3.5 Nascita e consolidamento delle 50%Co.Space
facilitando lo sfruttamento economico di nuove idee e ) . ) €400.000 .
. . ) Micro, Piccole e Medie Imprese 50%Co.Education
promuovendo la creazione di nuove aziende [...]

Promuovere la competitivita delle

piccole e medie imprese, il settore . . . Sy RA 3.4 Incremento del livello di
b) sviluppare e realizzare nuovi modelli di attivita per le

3. COMPETITIVITA’

agricolo e il settore della pesca e . . " . A A internazionalizzazione dei sistemi €600.000/Co.Branding
, PMI, in particolare per l'internazionalizzazione; L
dell’acquacoltura produttivi
c) sostenere la creazione e I'ampliamento di capacita RA 3.1 Rilancio della propensione agli
) : - ampiiamento di cap ~A S Rilandlo defia prop ° a8 €500.000 Fab.Hub
avanzate per lo sviluppo di prodotti e servizi; investimenti del sistema produttivo

RA 4.2 Riduzione dei consumi energetici e
delle emissioni nelle imprese e €400.000
integrazione di fonti rinnovabili

b) promuovere I'efficienza energetica e I'uso dell'energia
rinnovabile nelle imprese;

50%Co.Space
50% Fab.Hub

4. ENERGIA Sostenere la transizione verso
SOSTENIBILE E un’economia a basse emissioni di RA 4.1 Riduzione dei consumi energetici
MOBILITA carbonio in tutti i settori c) sostenere |'efficienza energetica, la gestione intelligente |negli edifici e nelle strutture pubbliche o
dell'energia e I'uso dell'energia rinnovabile nelle ad uso pubblico, residenziali e non €2.000.000 Co.Space
infrastrutture pubbliche [...] residenziali e integrazione di fonti
rinnovabili

€4.300.000

. CAPITALE ROAsA ROMA

Artigiana & Creativa
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Piano Finanziario

Programmazione unitaria
regionale

45 progetti per il Lazio

Progetti VALORE INVESTIMENTO Area diinteresse
finanziabile

Ricollocazione dei lavoratori €200.000 Co.Education

Strume.ntl per le STARTUP innovative €200.000 Co Education

e creative

Azioni finalizzate alla promozione del

COWORKING (FSE) €500.000 Co.Space

ATELIER ABC (Arte Bellezza Cultura) -

Progetto integrato per la €100.000 Co.Space

valorizzazione culturale del territorio

Formazmne Az'lendale on Demand €200.000 Co.Education

per i lavoratori (FSE)

Reallzza.2|one scuole di Alta £500.000 Co Education

Formazione (FSE)

207507 DO T ACD AT

€1.700.000

CAPITALE ROMsA

ROMA

Artigiana & Creativa



